MASSIMO pl

Success Story

Messimo.pl to sklep internetowy, ktéry specjalizuje sie w sprzedazy akcesoridw,
odziezy, bielizny oraz butéw. W swojej kolekcji posiada najlepsze Swiatowe marki
takie jak: Tommy Hilfiger, Calvin Klein, Guess, Napapijri, Nike, Adidas czy Puma.
Towary sprzedawane przez Messimo sg 100% oryginalne, posiadajg wszystkie
metki, oryginalne opakowania oraz 2 letnig gwarancje producenta. Oferta sklepu

skierowana jest do osob indywidualnych jak rowniez hurtownikéw.

Do GO.PL sklep messimo.pl trafit dzieki agencji Sempai. Wspadlnie, z sukcesami
tworzymy te kampanie od ponad roku.

“GO.PL rekomendujemy zwfaszcza klientom reprezentujqcym trudne branze, niemozliwve
do reklamowania w sieci reklamowej Google, takie jak: produkty okofomedyczne czy eroty-
ka, ale to nie wszystko. Takze w przypadku innych sklepow internetowych, jak messimo.p/
Z sektora fashion, chetnie wykorzystujemy to rozwiqzanie. Dlaczego?

Po pierwsze, mimo iz messimo.pl nie sprzedaje asortymentu powiqzanego z erotykg, to
reklamy oferowanej przez e-sklep bielizny czasami sq blokowane przez Google, jako

naruszajgce zasady.

Po drugie, reklamy, ktore oferuje system go.pl, mozemy bardzo dobrze dopasowac pod
nasze potrzeby jezeli chodzi o aspekty wizualne - a te w przypadku branzy fashion odgry-
wajqg kluczowq role. Dajg dodatkowe mozliwosci w tym obszarze do reklam elastycznych
w Google Ads.

Po trzecie, z pomocq GO.PL zwiekszamy zasiegi dziatari ptatnych w wyszukiwarce naszym
klientom, poniewaz system oferuje zarowno nowe lokalizacje do emisji reklamy (serwisy,
ktore nie sq dostepne w ramach Google Display Network), jak

I formy reklamowe. Przektada sie to na zwiekszenie czestotliwosci emisji reklam retargetu-

jgcych, co za tym idzie - odston i kliknie¢ prowadzqgcych do witryny”
- komentuje Damian Oziebata, Google Ads Specialist w Sempai.
Zadaniem GO.PL jest tworzenie, optymalizacja i opieka nad kampaniami i reklam-
ami klienta. Celem natomiast ratowanie porzuconych koszykow oraz pozyskanie
uzytkownikow, ktorzy opuscili sklep bez dokonania transakgji.
Realizacje:

@ Dynamiczna kampania remarketingowa

@ Mieszana kampania mailingowa

Kampania remarketingowa przy uzyciu narzedzia rtbGO

Technologia GO.PL pozwala wyswietlac¢ reklamy uzytkownikom, ktérzy w okreslo-
nym czasie odwiedzili sklep klienta. Dynamiczne banery reklamowe zawierajgce
produkty, ktére uzytkownik ostatnio ogladat wyswietlajg sie na wszystkich na-
jwiekszych stronach internetowych w Polsce.
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“GO.PL - wbrew pojawiajgcym sie wgtpliwosciom, ze moze zabierac ruch z Google Ads -

pozytywnie wplywa na kampanie ptatne w wyszukiwarce. Jak zaobserwowalismy na kon-
tach naszych klientéw, rownolegte dziatania nie wptywajq na zmniejszenie liczby konwersji

Z dziatan remarketingowych Google Ads” - dodaje Damian.

Kampania mailingowa z uzyciem narzedzia mailGO

mailGO to system wysytki dedykowanych wiadomosci mailowych. Jego zaletg jest
to, ze nie musimy znac¢ adresu mailowego uzytkownika, ktory odwiedzit strone
naszego klienta, aby wysta¢ do niego wiadomos¢. Wszystko odbywa sie dzieki
partnerom GO.PL- Onetowi, Google, Interii. Maile zawierajg kody rabatowe, pro-
mocje oraz przede wszystkim produkty oglagdane przez uzytkownikow, z duzg
szansg zakupowa.
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Wielka Jesienna Wyprzedaz az do 60% taniej,
z kodem AUTUMN21 dodatkowy rabat.
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“Dlaczego zdecydowalismy sie na wdrozenie tego rozwigzania akurat dla messimo.pl?
Wszystkie nasze dziatania poprzedza pogtebiony wywiad z klientem - na temat jego oczeki-
wari, ale takze historii wczesniej prowadzonych dziatan. Wiasciciel messimo.pl udzielit nam
bardzo cennej informacji - graficzne mailingi wysytane przez sklep internetowy wysytane
do bazy subskrybentow dawaty barazo dobre wyniki. Dlatego, a rowniez z powodu specy-
fiki branzy, w ktorej klient nie rzadko kupuje oczami, zdecydowalismy sie wdrozyc takze
mailingi z GO.PL. Dzieki temu z atrakcyjnym wizualnie przekazem moglismy dotrzec do list

remarketingowych, zbieranych przez piksel systemu GO.PL” - wyjasnia Damian.

Wyniki osiagniete od poczatku 2021 roku:
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Dodatkowe mozliwosci:

Dodatkowg ustugg jakg moze zaproponowac GO.PL jest reklama video, ktora
w ostatnim czasie zyskuje coraz wiekszg rzesze fanéw. Dzieki uzyciu narzedzia
videoGO nie tylko mozemy zwiekszyc¢ sprzedaz, ale takze zauwazalnos¢ marki
Messimo w sieci. Istnieje takze mozliwos¢ zaimplementowania widgetGO, czyli
ramki polecen.

Optymalizacja dziatan krok po kroku

1. W pierwszej kolejnosci stworzyliSmy odpowiednie szablony graficzne, ktore
uzupetnilismy o dynamicznie wczytywane produkty. W trakcie trwania kampanii
weryfikowaliSmy wyniki poszczegdlnych rozmiarow baneréw w display. Te z najm-

niejszg liczbg wyswietlen i stabszg efektywnoscig, wstrzymywalismy.

2. Nasze dziatania oparliSmy na dotarciu do 0sob, ktére odwiedzity domene klien-
ta. W zaleznosci od wykonanych interakcji na stronie, tj. przeglagdania produktu,
dodania produktu do koszyka czy wykonania transakgji, uzytkownik zostat przyp-
isany do odpowiedniej listy. Jednym z zatozen, ktére dotyczyty naszych dziatan,
byto jak najszybsze osiggniecie rentownosci na poziomie 600%. Z tego powodu
zrezygnowaliSmy z kierowania na liste “VISITOR”, do ktorej zostata przypisana
kazda osoba odwiedzajgca strone. SkupiliSmy sie na osobach, ktérych zachowanie
Swiadczy o tym, ze sg blizej podjecia decyzji zakupowej, tj. 0s6b ogladajgcych
wiecej niz 2 produkty na stronie, porzucajgce koszyki, kupujgce juz wczesniej cos
na stronie messimo.pl oraz (po utworzeniu niestandardowych list) na osoby
oglagdajgce dane kategorie i marki produktow.

3. Optymalizacja naszych dziatan polegata na dostosowaniu stawek, harmono-
gramu wyswietlania, cappingu, wyborze odpowiednich rozmiaréw baneréw
reklamowych oraz wyboru odpowiedniej listy odbiorcow zaleznej od dni od ostat-
niej interakcji ze sklepem. ZwiekszaliSmy stawke/capping lub wydtuzaliSmy zakres
dniowy w zaleznosci od wynikow osigganych przez dang liste. RobiliSmy podziat
na wiele grup reklam, w ktorych dobieraliSmy przekazy graficzne pod uzytkown-
ikdw, na ktorych kierowalismy reklamy. RozdzielaliSmy je réwniez na urzadzenia:

desktop i mobile, dostosowujgc pod to budzety.
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